











oima on mainosrahotteinen ilmaisjakelulehti

ja siind on paljon mainoksia. Journalististen

kaytantdjen mukaan mainosten pit&a olla aina
selvasti toimituksellisesta aineistosta erottuvia. Mainok-
set ovat kuitenkin lehden osa ja mediakasvatuksessa
mainokseen kannattaa kiinnitt&3 erityistd huomiota.

Voimassa on julkaistu journalistisia vastamainok-
sia lehden perustamisesta eli vuodesta 1999 alkaen.
Vastamainoksilla tarkoitetaan muodoltaan mainoksia
muistuttavia aineistoja, joilla ei ole tarkoitus mainos-
taa mitadn, vaan pyrkia avaamaan kommentoitavassa
mainoksessa tai muussa alkuperaisessa materiaalissa
piilotettuna olevia vaikutuspyrkimyksia.

Voiman sivulta 13 [6ytyy téman lehden vastamainos,
joka parodioi iltapaivalehtien tapaa keksia kanteensa
mahdollisimman myyvi otsikoita. Sen vieressa ole-
vassa artikkelissa Journalismin vinot peilit, puhutaan
my®&s vastamainosten tekemisests. Artikkelissa
Vastamainoksen aakkoset (sivu 32) taas kerrotaan
kouluissa tehdyista vastamainoksista.

Arvojanalla voi ilmaista kantansa esitettyihin viitteisiin
asettumalla kuvitellulle janalle luokan poikki (toinen p&a
kyll4, toinen ei). Paikan valinnan jilkeen vapaaehtoiset
voivat kertoa mielipiteensi. Viitteet voivat olla esimer-
kiksi:

a) Saan mainoksista tarpeellista tietoa

b) Saan usein niit3 vaatteita ja tavaroita, joita toivon
c) Mainokset saavat minut haluamaan uusia tavaroita

d) Minuun mainokset eivit vaikuta

e) Tiedan, missé piin maailmaa paitani on valmistettu

f) Tiedan, mihin vanhat kdnnykkani ovat kéytén jilkeen
menneet

g) Meilla lojuu kotona vanhoja vaatteita tai puhelimia

e) Tieddn, miki on vastamainos
(Lshde: Medialukutaitoa vastamainoksista -opas s.5)




Tutkikaa Voima-lehte3 tai muita esill3 olevia mainok-

sia ja valitkaa joukosta muutama, joiden analysointi
tuntuu kiinnostavalta. Miettikada, miksi mainokseen on
valittu sellainen kuva ja vérit, kirjasinlajit ja otsikointi

kuin siind on tehty. Miksi Voiman vilissi on Kynnys ry:n
Kynnys-lehti? Miten tama lehti eroaa Voimasta? Enta mita
Voiman takakannessa olevan ammattiliiton mainos pyrkii

viestimaan kuvakielelldan?

Tutkikaa osoitteesta http://voima.fi/vastamainokset/

vastamainosgalleriaa yhdessi tai pienryhmissa. Mita

merkkeja ja brindeja tunnistatte vastamainoksista?

Valitkaa muutama vastamainos, joita tutkitte yhdessi tai

pienryhmissa. Keskustelkaa valitsemienne vastamainosten

pohijalta ainakin naista kysymyksista.

a) Vertailkaa, miki on mainosten ja vastamainosten
tavoite.

b) Miten mainokset ja vastamainokset pyrkivat
vaikuttamaan kuluttajaan?

c) Mita vaikuttamiskeinoja mainokset ja vastamainokset
voivat sisiltaa?

d) Onko vastamainosten tekeminen reilua alkupersisen
mainoksen tehnytti yritysta kohtaan? Miksi [ Miksi ei?

e) Miten mainoksen voi tunnistaa mainokseksi? Lukekaa:
https://www.kkv.fi/ Tietoa-ja-ohjeita/markkinointi-
ja-asiakassuhde/mainonnan-tunnistettavuus/

f) Selvittikaa, mitd mainoksissa saa esittia ja milla
keinoilla kuluttajaan saa/ei saa vedota.
* Markkinoinnin hyvit tavat: https://www.kkv.fi/
Tietoa-ja-ohjeita/markkinointi-ja-asiakassuhde/
hyva-tapa/
* Mainonnan eettisen neuvoston sdinnét:
https://kauppakamari.fi/lautakunnat/men/
sovellettavat-saannot/

g) Miksi on tirke&s osallistua yhteiskunnalliseen
keskusteluun eri tavoin, esim. poliittisen

satiirin ja vastamainosten keinoin?

Keratkaa lehdista tai netista kiinnostavia mainoksia ja
muokatkaa niiden viesteja humoristisiksi vaannéksiksi
alkuperiisista vaikutuspyrkimyksists. Vastamainoksia voi
tehdi kokonaan itse piirtamalli tai alkuperéisti aineis-
toa muokkaamalla, vaihtamalla otsikoita tai esimerkiksi

liimaamalla mainosten péille uusia kuvia.

Laadi ohjeet mainosten kriittiseen tarkasteluun. Ajattele,
etts ohjeiden pitaa olla ymmarrettivat myos sellaiselle
henkilélle, joka ei tiedd mainoksista mitaan. Tee kuvitettu
ohjekirja, jossa annat mahdollisimman tarkat, mutta tii-
viit ohjeet mainoksiin suhtautumisesta. Kuvat voivat olla
valokuvia tai itse piirtamiasi kuvia. Selitd, mitd mainokset
ovat. Kerro, missi eri paikoissa niita voi nihda tai kuulla.
Yrita kertoa mahdollisimman tarkasti ja monipuolisesti.
Selits, mihin mainokset pyrkivét ja mitd ne haluavat kulut-
tajalta? Mitd muuta mainokset haluavat kuluttajalta kuin
tuotteen ostamista? Tarkastele mainoksia luonnontieteen
lshestymistavalla: Kerro mainosten lajityypilliset piirteet,
miten mainoksen voi tunnistaa, miten ja missa mainokset
vaanivat ja saalistavat? Muista kertoa myés mainosten
taustasta: Kuka mainoksia tekee? Kenelle ne on tarkoi-
tettu? Miksi mainoksia on olemassa? Millainen maailma

olisi, jos mainoksia ei olisi olemassa?
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4. TEEMA: AKTIVISMI JA VAIKUT TAMINEN

ediakasvatus on aina kansalaiskasvatusta, jossa

opitaan sekd ymmartamasn median kautta

itseen kohdistuvia vaikutuspyrkimyksig, etta
osallistumaan itse yhteiskunnalliseen vuoropuheluun.
Voiman paakirjoituksessa (sivu 7) ja artikkeleissa Kasite
kuin purukumia (sivu 10), Media hyvén palveluksessa
(sivu 18), Sukupuolittunutta vikivaltaa vastaan (sivu 39),
Bileet kyttiasemalla (sivu 54) ja Rauhanprojektihautomo
(sivu 31) késitellagn (media)tilan ottamista haltuun
omien viestien ldhettdmista varten. Kaikki Suomen
uudet opetussuunnitelmien perusteet ohjaavat opettajia
kasvattamaan aktiivisia kansalaisia.

TEHTAVA 4.1. JOS MINA SAISIN PAATTAA...

Jokainen valitsee yhden asian, johon haluaisi vaikut-

taa, tdydentimalla lauseen "Jos mini saisin paattaa...”

Vaikuttamisen kohde voi nousta arjesta, esimerkiksi

koulusta tai harrastuksista tai sitten jostain laajemmasta,

kuten mediasta, yhteiskunnasta tai maailmanpolitiikasta.

Esimerkiksi: "Jos mina saisin paattas, koulupiivit olisivat

lyhyempia” tai Jos mina saisin paattda, maailmassa ei olisi

nalanhitas.” Tarvittaessa mielipidetts voi houkutella esiin

seuraavilla apukysymyksilla:

a) Miki asia on mietityttinyt sinua viime aikoina?

b) Miki asia on tuntunut sinusta epéreilulta tai drsyttavalta?

c) Mists asiasta olet keskustellut viime aikoina
kavereidesi kanssa?

d) Jos saisit vallan muuttaa yhteiskunnassa yhden asian,

mink& muuttaisit?

Tehtavaa voi jatkaa niin, ettd suunnitellaan lyhyt puheen-
vuoro yksin tai ryhméssa, jossa esitelldan ja perustellaan

oman mielipide.



Apukysymyksia puheenvuoron laadintaan:

a) Miksi asia on tirkea?

b) Keille asia on tirkea?

c) Minkilainen muutos tarvittaisiin, jotta asia toteutuisi?
d) Ketka ovat muutoksesta vastuussa?

Jokainen pitds vuorollaan oman puheenvuoronsa, ja
harjoituksen vet&js kirjaa taululle jokaisen mielipiteen.
Lopuksi kdydaan lipi kaikkien kannanotot ja pohditaan,
miten kullekin niists saataisiin parhaiten huomiota. Syn-
tyisik® siitd uutinen tai mielipidekirjoitus? Kannattaisiko
jérjestaa jokin tempaus (vaikkapa mielenosoitus)? Sovi-
taan yhdessa, miti asioita ryhdytiin ajamaan ja miten.
(Lshde: Pidi silmit auki - jutuntekijén opas, s.9)

TEHTAVA 4.2. MEIDAN JUTTU

Suunnitelkaa ryhméssi/pareissa edellisessa harjoituksessa
nousseista aiheista vaikuttamiskampanja tai -tapahtuma.
Keksiksa tapahtumalle nimi sekd mainoslause, jotka
kuvaavat kampanjanne aihetta ja tarkoitusta. Laatikaa
kampanjalle tai tapahtumalle eettiset periaatteet, joihin
kampanjassa tai tapahtumassa sitoudutaan.

Jos valitsitte tapahtuman, suunnitelkaa tapahtumalle
ohjelma:
a) Millainen tapahtuma on kyseess&?
b) Keiti tapahtumassa on esiintymissa tai puhumassa?
c) Mits osallistujat tekevit tapahtumassa?
d) Kenelle tapahtuma on tarkoitettu?
e) Miten varmistatte, ettd tapahtuma on kaikille

avoin ja esteetdn?

Jos valitsitte kampanjan, suunnitelkaa missd mediassa
kampanja toteutetaan.
a) Miten kampanja saisi mahdollisimman
paljon nikyvyytta?
b) Kenelle kampanja on suunnattu? Miten heidét
tavoittaa parhaiten?
c) Miten kampanjan tavoittamat henkil6t voivat osallistua?
d) Miten varmistatte, ettd kampanjan sanoma

jaa mieleen?

TEHTAVA 4.3. VAIKUTA

Tissa harjoituksessa ensin méiritelldin ongelma, sitten
se analysoidaan ja valitaan sen perusteella toimet, joilla
ongelma ratkaistaan. Lopuksi arvioidaan, mit& on saatu
aikaiseksi.

a) Mihin asiaan haluamme vaikuttaa? Miks asia sinua
héiritsee kotona tai koulussa tai ystévien kesken?
Minka pitaisi muuttua Suomessa? Minka ilmisn kanssa
et enad voi el3a? Joku ryhmasts kirjaa ideat ylés isolle
paperille.

Kun aivoriihen tuotokset kdydaan yhdessi lapi,
nihdian millaisia teemoja ryhmiésts nousee esille.
Keskustellaan niist3 ja valitaan yksi tai useampi aihe,
joita lahdetaan tutkimaan.

b) Millainen on valitsemamme haaste? Millaisia syy- ja
seuraussuhteita silld on?

Jotta ongelmalle voisi tehds jotain, pitia se ensin
tuntea. On hyddynnettiva kaikki se tieto, mika
ryhmin jasenills jo on ja tuotava kaikkien ajatukset
selkeisti esille. Keritkaa keskustellen valitsemaanne
ongelmaan liittyvia ajatuksia ja mielipiteita: Miten
ongelmaan voisi puuttua? Mité ratkaisuehdotuksia tai
vaikuttamisen tapoja keksitte?

¢) Miten muutamme maailmaa teoillamme? Nyt on
aika tehdai jotain konkreettista! Voitte suunnitella
pienryhmissa vaikkapa kantaaottavan julisteen.

d) Miti saimme aikaiseksi? Miti seuraavaksi?
Analysoikaa prosessinne ja suunnitelkaa, miten

voisitte jatkaa tista eteenpiin.

Lihde: Vaikuta! -menetelmiopas, josta l6ytyy tarkemmat
ohjeet pitempiin kriittisen pedagogiikan mukaiseen vaikuta-
prosessiin/ Taksvérkki ry



a) Millainen késitys sukupuolista syntyy lehtien perusteella?

oiman artikkeleissa Media hyvén palveluk-

sessa (sivu 18), Sukupuolittunutta vikivaltaa b) Onko lehden mainokset suunnattu

tietylle sukupuolelle?

vastaan (sivu 39), Amerikkalainen ikoni (sivu

44), Teatterikin on media (sivu 52) Duetto ex-minén c) Millaisen kuvan kyseisests

kanssa (sivu 53), Myétéaeldmists ja analyysié (sivu sukupuolesta mainos antaa?

60), Ei muoviselle barbimaailmalle (sivu 61) seka d) Mita naiset tekevit lehden

peliarvostelussa Isskausi 41) ja elokuva-arvostelussa jutuissa ja mainoksissa?

Mina, Simon (sivu 62) kasitellddn mediakuvastosta vélit-  e) Mita miehet tekevit lehden

tyvia kasityksia sukupuolirooleista sekd vahemmistdista. jutuissa ja mainoksissa?

f) Onko lehdessi kuvia, juttuja tai mainoksia, joissa
henkilst tekevit jotakin sukupuolinormien vastaista?

g) Miten lehdessi kuvataan maskuliinisuutta/
feminiinisyytta? Ketka lehdessi saavat olla

Laske miehiksi, naisiksi ja muunsukupuolisiksi mieltyvien
hahmojen kuvien maird Voimasta, muista tarjolla olevista maskuliinisia/feminiinisia?
e) Loydatks itsellesi samaistuttavia henkil6ita?

lehdista seka historian-, maantiedon- tai yhteiskuntaopin

kirjasta. Kysymyksi:

5002/ vinion YAy
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Tarkastele Voima-lehte3, muuta mediaa seka oppikirjaa.
Etsi kuvista:

a) Suomalainen feminiininen tyttd

b) Keski-ikdinen maskuliininen mies

c) Henkils, jolla on nikyva vamma

d) Nuori muslimi, joka nayttas iloiselta

e) Ei-valkoinen homomies

f) Heteromies, jolla on korkea yhteiskunnallinen asema
g) Vanhempi tummaihoinen nainen

h) Maahanmuuttajataustainen nuori

Vastatkaa sen jilkeen kysymyksiin:

a) Ketka I8ytyivit ensimmaisena? Miksi?

b) Keits oli vaikea l6ytaa? Miksi?

c) Paisevitks kuvatut henkilot d3neen jutussa vai
olivatko he vain kuvitusta?

d) Minki teemojen yhteydessa ihmisia kuvattiin?

e) Miten tulkitsitte kuvia?

f) Miten on mahdollista tietda, onko joku hetero vai homo?

g) Miks on feminiinists ja maskuliinista?

h) Voiko pailtapéin arvioida, kuka on suomalainen
ja kuka ei?

i) Miten eri ryhmia kuvataan?

(Lahde: Normit nurin -opas s. 49)

Miettikaa ryhmissa esimerkkejs siitd, miten erilaisiin

vihemmistgihin (esim. seksuaali- ja sukupuolivihemmis-

toihin, vammaisiin, eri uskontojen ja eri etnisten ryhmien

edustajiin) kuuluvia ihmisia on kuvattu elokuvissa ja

televisiosarjoissa. Kootkaa esimerkit kolmeen eri ryhmain

ja perustelkaa valintanne.

a) kielteisina, ennakkoluuloisina tai muuten stereo-
tyyppisind hahmoina

b) luontevina sivuhenkil8ina

c) samaistuttavina padhenkilina

Kootkaa pienryhmissi taululle asioita, joita miellitte

lansimaisiksi ja ei-lansimaisiksi. Katsokaa Léntisen tuolla

puolen -animaatio https://vimeo.com/252850590 ja

miettik33 sen valossa, ettd millaiset asiat mediassa ja kou-

lun opetuksessa vahvistavat stereotypioita, joita liitetidsn

lénsimaisuuteen ja niit joita liitetdan ei-lansimaisuuteen.
Voitte arvioida itsellenne tuttuja elokuvia esimerkiksi

seuraavien kysymysten avulla:

a) Miten kulttuurien kohtaamisia on eri elokuvissa
kuvattu?

b) Oletteko nshneet enemmén ongelmallisia kohtaamisia
kuin positiivisella tavalla esitettyja kohtaamisia?

c) Millaisia henkilsita kohtaamisissa on esiintynyt?

d) Onko esim. tietyn kulttuurin edustajat esitetty "toisina”?

e) Millaisin keinoin "toiseuttaminen” tapahtuu?

f) Mitka kulttuurit ja millaiset kulttuuripiirteet on
esitetty normina?

Inforuutu: Normit ovat oletuksia siita, millaisia
ihmisten pitiisi olla. Toiseuttaminen tarkoittaa
sitd, kun ihminen kokee, ettei kuulu joukkoon tai
tuntee itsensé ulossuljetuksi sen perusteella, ettd
hén ei kuulu johonkin normiin. Normit liittyvit
esimerkiksi ihmisen sukupuoleen, seksuaali-

seen suuntautumiseen, alkuper&an, uskontoon

tai toimintakykyyn. Normin mukainen ihminen
esimerkiksi sanomalehdessi voisi olla valkoihoinen,

heteroseksuaali, mies.

Lukekaa juttu Myétieldmists ja analyysia (sivu 60), joka
kertoo Iram Hagqin elokuvasta Mitd meista puhutaan.
Jutussa puhutaan naisten kohtaamasta rakenteellisesta
vikivallasta. Selvittikaa mita kyseisella kisitteells tar-
koitetaan. Pohtikaa esimerkkeji eri puolilla maailmaa ja
erilaisissa elimintilanteissa eldvien naisten kohtaamasta
rakenteellisesta vikivallasta.

(Lisaa harjoituksia l6ytyy Lantisen tuolla puolen

-sivustolta esimerkiksi osioista "Lénsi ja viihde”.)


https://vimeo.com/252850590

6. TEEMA: TUBETUS

simerkiksi Voima-lehden artikkelit Media hyvén
palveluksessa (sivu 18), Elokuvan uusi aalto

(sivu 24) ja Ratikkaprinsessa (sivu 50) kertovat
esimerkkej siitd, miten uudet vélineet antava
mahdollisuuksia luoda itse oma mediansa.

TEHTAVA 6.1. MYKKAVLOGI

Tubettajat kertovat usein paljon, mutta miti he niyttavit? Mil-
laista elokuvaa tubevideo on? Tutkikaa, miti liikkuvalla kuvalla
voi kertoa videoblogissa. Avaa suositun tubettajan video, jota
et ole aiemmin nihnyt. Tehtivaén sopii parhaiten vloggaus,
josta ei otsikon perusteella tieds, miti aiheita se kisittelee.
Katso se ilman ania. Tarkkaile, mita videon kuva kertoo sinulle.
a) Mita aiheita vloggaus kasittelee - kuvan perusteella? Mista
puhutaan?

b) Mits videossa tapahtuu? Voitte yhdesss ryhmén kanssa
selostaa &&neen jokaisen pienimménkin tapahtuman, joka
kuvassa ilmenee.

c) Millaisessa miljé8ssa vloggaus on kuvattu? Mité tietoa
saamme henkilstd ympériston perusteella?

d) Miti ilmeet ja eleet kertovat? Miti eri tunteita kuvassa
nikyvilld henkil&illd on? Voitte yritta selostaa reaaliajassa,

mité henkildn mielessa liikkuu ja milta hanests tuntuu.
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TEHTAVA 6.2. KUVAA MYKKAVLOGI

Valitse ajankohtainen aihe omasta eldamastisi. Kuvaa siita
minuutin mittainen vloggaus, jossa et puhu ollenkaan. Yrita
vilittaa ajatuksesi ja kokemuksesi kuvan avulla mahdollisim-
man hyvin, ilman puhetta ja tekstii. Voit kuvata itseési tai
ympéristoasi.

Nayt3 video luokkatoverille. Hanen tehtidvinain on
tulkita kuvan perusteella, miti videosi kisittelee ja viestii.
Katsoja tuntee onnistuvansa, kun hin ymmértas sinua

mahdollisimman hyvin!

TEHTAVA 6.3. MAINOSTUBE

Valitse sellainen tubetusesimerkki, missa nikyy tuote-
merkkeji. Merkitse tubettajan videossa mainitut tai esilla
olevat merkit ja brandit. Oliko videossa tai infoboksissa
merkintia tai kertoiko tubettaja videossa maksetusta sisal-
18st&, sponsoroinnista tai siitd, mitka tuotteista tubettaja
on saanut, mitka ehk3 itse ostanut? Mika on videon térkein

viesti? Kuka/ketka hyétyvit videon julkisuudesta?
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KUVA: ARI TURUNEN: MAAILMAN KUVAT - ELI MITA KARTAT
KERTOVAT MEISTA JA MUISTA. INTO KUSTANNUS 2013

/. TEEMA: KARTAT JA MAAILMANKUVAT

ediassa tapahtumaympirist6ja kuvataan usein

kartoilla. Harvoin tulee ajatelleeksi, etts kartta

on valikoitu kuva maailmasta. Mehan asumme
pallolla. Yleensa kartan tekija kuvaa maailmaa painot-
taen omaa nikékulmaansa. Voiman aukeamalla (36-37)
esitelldan erilaisia karttoja. Lshde tutkimaan, millaista
maailmankuvaa ne valittavét.

TEHTAVA 7.1. PIIRRA MAAILMA

Piirtikaa pienryhmissd muutamassa minuutissa
maailmankartta. Analysoikaa tuotoksenne.

a) Mistd kohdasta aloititte piirtamisen?

b) Miti on piirroksessanne keskells/laitamilla?
c) Mitka alueet oli helpoin/vaikein piirtas?

d) Vastaavatko kokosuhteet todellisuutta?

TEHTAVA 7.2. KARTT. SOSIAALINEN

OIKEUDENMUKAISU

a) Katselkaa Youtubesta West Wing -sarjan ote, jossa
kisitellian mm. Mercatorin ja Petersin projektioiden
vélittdmia maailmankuvia. https:/[www.youtube.
com/watch?v=vVX-PrBRtTY

b) Googlaa: 40 maps that will help you make sense of the
world. Tutustukaa karttojen vilittdmaan maailman-
kuvaan. Mitka kartat saivat sinut oivaltamaan jotain
uutta? Mits esimerkiksi kartta nro 12 kertoo?

c) Tutustu www.thetruesize.com sivustoon ja yll3t3 itsesi
vertailemalla itsellesi vdhemman tuttujen valtioiden ja
alueiden kokoja tutumpiin.


https://www.youtube.com/watch?v=vVX-PrBRtTY
https://www.youtube.com/watch?v=vVX-PrBRtTY

ri medioissa késitelldan eri tavalla taidetta ja

kulttuuria. Voimassa lehden loppupuoli keskittyy

kulttuuriin ja arvioihin. Téssd numerossa esilld ovat
ainakin mediataide, animaatiot, kuvataide, musiikki,
kirjallisuus, teatteri, tanssi, elokuvat ja televisiosarjat.
Taiteenlajit ovat usein itsessdan medioita, jotka tavoit-
tavat eri tavoin vastaanottajia. Joissain taiteenlajeissa
yleisén kokemus ja vilitdn palaute muokkaavat esitysté.

Voiman artikkelissa Teatterikin on media (sivu 52)

kasitellaan teatterin ja televisiosarjan eroa. Jutussa
Ratikkaprinsessa (sivu 50) kerrotaan nuoresta muu-
sikosta, joka on luonut uraa internetiin tekemilldan
videoilla. Toisaalta artikkelit Mediataide lys saréjs
median pintaan (sivu 42), Seksikkéét asekauppiaat
(sivu 46) ja Ei pelkkia satuja (sivu 48) kertovat siit3,
miten mediataide, kuvataide, animaatiot tai sarjakuva
toimivat yhteiskunnallisen kommentoinnin vélineina.

Lukekaa peliarvio Isikausi (sivu 41) ja elokuva-arviot
(sivut 60 ja 62). Analysoikaa kirjoitukset seuraavien

asioiden valossa.

Millainen on kirjoitusten rakenne? Mita kerrotaan
pelin/elokuvien tekijsista? Mita kerrotaan pelin/elokuvien
juonesta? Mité kerrotaan pelin/elokuvien henkilshah-
moista? Mitka asiat kirjoituksissa kertovat kirjoittajan
mielipiteestd? Arvioikaa kuinka paljon arvioinnin kirjoitta-
jalla voi olla vaikutusta pelien/elokuvien menestymiseen.

Vaikuttaako arvion lukeminen omiin mielipiteisiinne?

Kirjoittakaa oma peli-, elokuva-, tv-sarja, tai kirja-arvio.
Huomioikaa, etti kirjoitukseenne tulee mukaan edelli-

sessd kohdassa mainitut elementit.

Miettikaa joku asia, josta haluaisitte kertoa muille. Miet-
tikda minkalainen taideteos voisi vilittds sen parhaiten.
Voitte tehdi asiasta rap-kappaleen, sarjakuvan, runon,
maalauksen, katutaidetta, esitystaideteoksen, videon
tai mité keksittekaan. Tyon ei tarvitse olla kantaaottava.
Esitettava ajatus voi olla mité tahansa. Sen kuvaamisen

tavan voi valita mahdollisimman luovasti.

KUN SINA LYOT LASTA,
ME LYGMME SILLA RAHOIKSI.

Perhevikivalta ol ole yksityisasia. Hyvi l6nni ||nsm?hn|ulnun lansen mielikuvitusta ja meits.
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